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中國文化大學行銷碩士學位學程 109學年度課程地圖
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國際企業管理(3) 經營倫理研討(2)
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行銷基礎知識
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創業能力

市場洞察與研究
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修課規定：
1.碩士班專業必修17學分(含院共同必修5學分)、選修19學分,畢業總學分36學分。
2. 根據職場角色須同時具備二種核心能力，從「市場洞察與研究模組」中至少選取2堂課程；
從「行銷策略與創新創業模組」中至少選取6堂課程，並於二大模組中至少修畢19學分。

3.英文檢定規定：須達TOEIC640分、托福520分以上或其他相對檢定成績之英檢標準，方可申請畢業。
4.行銷證照規定：須取得TIMS行銷專業能力證照，方可申請畢業。
5.其他規定：畢業前需於學術期刊或學術研討會發表文章一篇。
6.本所學生至少須參與專題演講或研討會或參訪或校內外競賽六次(含)以上。
7.本所學生於畢業前研究室共同時間至少須12次以上，並記載於論文討論本中。
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論文專題研討(2)市場調查實務(2) 線上消費者行為研究(23數量方法(2)

網路資料庫行銷實務(2)

零售業管理(3)

廣告創意與設計策略(3)

新產品創意開發策略(3) 定價與促銷策略(3)

創業與創新商業模式研討(3)

服務業行銷(2)

創業財務規劃研討(2)

科技與社會創新行銷研討(2) 策略管理(3)

口碑行銷與數據分析(3)

全球品牌策略分析(3)

電商經營即戰技能(2)
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商圈調查 網紅影片製作小編實務


